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PALAVRAS-CHAVE E CONTEÚDO



Não há como negar a importância das palavras-chave usadas em qualquer conteúdo colocado na Web. As palavras-chave permitem que você e qualquer pessoa que use a Web encontre o que procura. Se você precisar de apenas um pouco de informação, provavelmente gastaria inúmeras horas em pesquisas tentando encontrá-lo, se não fosse por palavras-chave.

Como profissional de marketing na Internet, como as palavras-chave se relacionam com o seu próprio negócio? Normalmente, se você estiver usando a Web como uma ferramenta de marketing, as palavras-chave são um componente importante.

Neste livro, examinaremos a importância das palavras-chave. Também comparamos com a importância do conteúdo de qualidade. É possível ter um ótimo conteúdo e ainda ter ótimas palavras-chave em sua cópia final? É possível e, de fato, é necessário fazer isso se você deseja ter um site ou blog bem-sucedido. Antes de entrar nesses detalhes, vamos começar do começo.


O QUE SÃO E ONDE USAR

O que são palavras-chave? Essas são as palavras que os indivíduos digitarão em uma caixa de pesquisa quando estiverem procurando algo online. Por exemplo, digamos que você deseja comprar uma mesa. Você fica on-line, acessa a caixa de pesquisa e digite a palavra "tabela" na caixa de pesquisa. Os mecanismos de pesquisa começam a procurar sites relacionados à sua pesquisa. Em segundos, há uma longa lista ou resultados à sua frente (chamada página de resultados do mecanismo de pesquisa) que você pode escolher.

Agora, no outro lado da moeda, se você era dono de um site de venda de mesas, gostaria de atrair essa pessoa para o seu site. Para fazer isso, você precisa exibir seu site na página de resultados do mecanismo de pesquisa. Para fazer isso, você precisa ter as palavras-chave mais adequadas em seu site. Assim, por exemplo, você precisa ter a "tabela" mundial usada corretamente em seu site para que os resultados do mecanismo de pesquisa realmente o considerem valioso para esta pesquisa.

O uso de palavras-chave o ajudará a provar seu valor para os mecanismos de pesquisa. A chave é saber o que ajuda a classificar bem e o que pode não ajudá-lo. Menos de uma década atrás, as pessoas aproveitaram as palavras-chave. Páginas e páginas de sites tinham praticamente nada além de palavras-chave. O problema é que, quando um site é embalado apenas com palavras-chave, é provável que não seja embalado com informações.


Aqui está um exemplo a considerar: John cria um site para atrair visitantes que ele espera visitar as páginas afiliadas às quais está vinculando. Então, ele planeja colocar muitas palavras-chave em sua página. Dessa forma, o site dele ficará bem, certo?

Existem dois problemas com esse processo. Primeiro, há poucas chances de alguém que acessar uma página dessas achar que é valioso o suficiente para ficar por aqui e clicar nos links de afiliados.

Segundo, o Google e outros mecanismos de pesquisa fizeram mudanças significativas em seus algoritmos complexos. Os sites com muitas palavras-chave serão classificados nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa.

A chave é saber quais são as melhores porcentagens reais. Obviamente, o Google não informará quantas palavras-chave usar. Eles oferecem muitas informações detalhadas que você pode usar. É nessas informações que você deseja confiar para obter os resultados que procura. O Google não é o cara mau: eles querem fornecer às pessoas que usam seus mecanismos de pesquisa os melhores sites on-line para resolver suas dúvidas.

Nas páginas a seguir, abordaremos algumas das melhores estratégias para inserir palavras-chave em seus documentos de maneira rápida e apropriada para a melhor estratégia geral.



ONDE USAR PALAVRAS-CHAVE

Onde você deve usar palavras-chave? As palavras-chave devem ser encontradas em praticamente qualquer coisa que você colocar online. Aqui estão alguns lugares para usá-los.

Coloque-os em cada artigo em seu site.

Coloque-os na sua página inicial e nas páginas de vendas. Coloque palavras-chave nas postagens do seu blog.
Use palavras-chave nas descrições do seu produto.

Use palavras-chave no seu site e nas tags e cabeçalhos do seu blog. Use-os nas páginas de contato, nas perguntas frequentes e em praticamente qualquer página

seu site.


Isso é essencial para obter uma classificação de página alta nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa. No entanto, você não precisa fazer disso um processo complexo. De fato, geralmente é melhor colocar as palavras-chave no fundo da sua mente enquanto escreve conteúdo para o seu site. Escreva o que realmente importa e depois volte às palavras-chave mais tarde.


CONTEÚDO É REI

Uma das primeiras frases usadas ainda é verdadeira. "O conteúdo é rei" quando se trata de marketing na Internet. Se você estiver colocando uma página em seu site, deseja que a pessoa que o visita diga: "Uau, isso é ótimo. Estou marcando esta página para voltar aqui com frequência".

A melhor maneira de fazer isso é incluir informações de qualidade em cada uma das páginas de conteúdo que você fornece aos seus leitores. Em alguns minutos, passaremos pelo processo de fornecer conteúdo de qualidade. Antes de fazer isso, considere o que aconteceria se você não tivesse boas informações em seu site.

1. Você usa palavras-chave em suas páginas, mas as preenche com conteúdo de cotão. Seu leitor chega à sua página e pensa: "isso não me ajuda" e segue em frente.

2. O leitor chega ao seu site e encontra erros. Você não pode mais ser confiável e eles saem do seu site.

3. Os programas afiliados em que você está trabalhando para ganhar dinheiro visitam seu site. Eles acham que é mal projetado com pouca informação. Eles decidem que você não é uma boa opção para a empresa deles. Eles não oferecem mais a você associação ao programa de afiliados.

4. Você não recebe links de entrada para o seu site. Links de entrada são aqueles que apontam para o seu site. O Google considera esses itens valiosos ao classificar sites. Se outro site (ou vários deles) achar que ele é um bom recurso, eles definitivamente o classificarão mais alto. Porém, outros sites não farão isso se o seu conteúdo for de baixa qualidade.

5. Você ganha pouco ou nenhum dinheiro no seu site, uma vez que é mal classificado e não está atraindo visitantes repetidos.


O conteúdo do seu site precisa ser bem escrito e organizado. Precisa ser informativo e útil para quem o visitar e ler.





MELHORES ESTRATÉGIAS
PALAVRAS-CHAVE E CONTEÚDO



Agora que você tem o básico sobre o uso de palavras-chave e a importância do conteúdo, como você reúne as duas coisas para que seu site prospere?

Não existe uma fórmula direta para fazê-lo, mas você pode encontrar alguns resultados reais se implementar vários métodos conhecidos para ajudá-lo. O próprio Google geralmente oferece muitas sugestões em termos de uso de palavras-chave. No seu ato de equilíbrio para o conteúdo de qualidade e a classificação de palavras-chave, lembre-se das seguintes estratégias.


IR COM CONTEÚDO DE QUALIDADE PRIMEIRO

Para começar, escreva conteúdo de qualidade para o seu site. Nada mais será tão importante para o sucesso da sua empresa com um conteúdo de qualidade. Existem várias maneiras de fazer isso com sucesso.

1. Use informações factuais

Você deseja que as pessoas acessem seu site sabendo que o que você tem a dizer é real e valioso para elas. Portanto, cada página deve conter informações factuais. Antes de postar uma postagem no blog ou um artigo, verifique as informações que você irá apresentar. Por exemplo, voltando ao exemplo sobre a pesquisa de tabela, verifique se você está fornecendo informações factuais sobre o tipo de madeira, tamanho, histórico ou outro tópico.

2. Torne interessante
Chegar a um site cheio de linhas e linhas de informação que é chato vai ser tão chato que as pessoas vão embora. Sem gastar muito tempo no processo, adicione algumas estatísticas. Use uma linguagem descritiva que pinta a imagem para o leitor: "essas mesas de mogno são projetadas no estilo usado pelos romanos antigos ...".

3. Torne-se um recurso
Uma das melhores maneiras de garantir que você tenha informações de qualidade em seu site é torná-lo o balcão único para todas as informações sobre esse nicho. Para o leitor, um site que contém todas as informações de que eles precisam será altamente valioso. Você pode fornecer


informações sobre o histórico das tabelas, como usar as tabelas ... dicas para manchá-las ... e assim por diante, por exemplo. Esses itens ajudam você a se tornar o recurso que essas pessoas precisam ter.

4. Seja o especialista
Para aqueles que desempenham um papel no seu site (e isso é uma coisa muito boa), certifique-se de que as pessoas que o visitam saibam que você é o especialista na área. Você deve se destacar como sendo a autoridade. Você faz isso quando fornece um conteúdo valioso a eles. Faça uma pesquisa intensa e encontre os assuntos interessantes sobre os quais conversar. Responder a perguntas. Relacione-se com sua base de clientes.


Quando você junta esses itens, o resultado final é muito simples. Você tem um site repleto de ótimos conteúdos que as pessoas podem se beneficiar naturalmente da leitura.

Também é possível que você também tenha um site cheio de palavras-chave de qualidade. Afinal, se você está escrevendo sobre seu tópico e explorando todas as áreas, provavelmente está usando as palavras mais importantes relacionadas a ele. Ainda assim, você ainda deve fazer algumas pesquisas e incluir palavras-chave de melhor qualidade em seu trabalho.


USANDO PALAVRAS-CHAVE ADEQUADAMENTE

Não há melhor maneira de classificar seu conteúdo de qualidade nos mecanismos de pesquisa do que usar as palavras-chave corretamente. Geralmente, os proprietários de sites veem isso como uma etapa que podem ignorar. Em vez de fazer a pesquisa para encontrar as palavras-chave certas para seus sites, eles acham que já sabem o que são. Este não é frequentemente o caso.


ENCONTRANDO AS PALAVRAS-CHAVE CERTAS

Encontrar as palavras-chave certas é um processo que geralmente envolve a pesquisa usando qualquer uma das ferramentas gratuitas de pesquisa de palavras-chave disponíveis. Você também pode usar o serviço do Google para ajudá-lo a fazer isso.

Depois de usar esses serviços, é provável que você obtenha uma lista de palavras-chave associadas à sua palavra-chave principal. No nosso caso, a palavra-chave que inserimos é a palavra "tabelas". Ao criar o site da sua tabela, você provavelmente usou várias palavras que descrevem este produto. Mas você incluiu todas as palavras mais importantes?

As principais palavras-chave, aquelas usadas com mais frequência pelos usuários que pesquisam o tópico que você possui, devem ser incluídas no seu site. Eles não precisam ser as únicas palavras que você usa. Essas primeiras palavras são muito usadas e


deve ser usado pelo menos um pouco no conteúdo do seu site, quando for apropriado.

Por exemplo, com a palavra "tabela", as cinco principais palavras-chave usadas incluem:

Tabelas

Pub Table

Mesa de pedestal Mesa de jantar Mesa de vidro


Essas palavras serão mencionadas no seu site porque são comumente usadas para o seu nicho. E as outras palavras-chave na lista?

Se você olhar a lista, verá outras palavras que podem se relacionar ao seu site. Eles parecem bons, mas menos pessoas os estão usando para encontrar informações online. Muitas vezes, é melhor incluir alguns deles também. A razão para fazer isso é muito simples. A maioria dos outros proprietários de sites que estão segmentando palavras-chave para seus sites também está usando essas palavras de primeira linha. Há muita competição por essas palavras. Portanto, mesmo com um ótimo site, provavelmente há outros lutando junto com você. Como as outras palavras têm menos concorrência, é mais provável que você tenha uma boa classificação nos resultados da página de pesquisa para essas palavras-chave.

No exemplo da tabela, as palavras "mesa de jantar com pedestal", "mesa de jantar moderna", mesa de café em vidro "e" mesas quadradas "tiveram muito menos resultados do que as palavras-chave de primeira linha. A menor concorrência ainda as torna valiosas.

Use uma combinação dessas palavras de primeira linha e aquelas que são muito mais específicas se estiverem relacionadas ao seu site. Essa combinação exclusiva fornecerá melhores resultados a longo prazo.


ONDE USAR PALAVRAS-CHAVE

Agora que você sabe quais palavras-chave você deve ter no seu site, a próxima etapa é considerar o posicionamento das palavras-chave no seu site. Como mencionado anteriormente, existem vários locais no seu site em que você pode usar palavras-chave. Use todos esses locais para palavras-chave.

Dentro de cada um desses documentos, você precisa colocar as palavras-chave nos locais certos. Há várias coisas a serem lembradas no caso de blogs e artigos / conteúdo da web. As diretrizes a seguir podem ajudá-lo a colocar as palavras-chave nesses meios de maneira adequada.


1. Coloque palavras-chave no título de cada página ou artigo
A melhor maneira de colocar palavras-chave no título é no seguinte formato. "A PALAVRA-CHAVE VAI AQUI: Conteúdo Interessante Aqui." Um exemplo para o site da mesa pode ser "Mesa de jantar com pedestal: 3 dicas para comprar a mesa de jantar certa". Isso mostra aos motores de busca a importância desta palavra.

2. Dentro dos primeiros 90 caracteres do primeiro parágrafo, verifique se a palavra-chave aparece novamente

Além disso, é importante observar que você pode usar uma mistura de palavras-chave, mas considere ter uma ou duas palavras-chave principais por artigo. As palavras-chave principais devem estar localizadas nesses locais. Novamente, esse posicionamento inicial ajuda a mostrar a importância da palavra-chave para essa página.

3. Use palavras-chave em cada um dos parágrafos que você escreve em cada página

Não exagere, no entanto. Por exemplo, você não deseja que sua palavra-chave principal apareça mais de uma ou duas vezes em cada parágrafo, dependendo do tamanho.

4. Dividir texto usando subtítulos

Use palavras-chave secundárias em seus subtítulos. Estes serão posicionados entre parágrafos. Nem todo parágrafo precisa deles, mas as seções do artigo podem ser divididas dessa maneira para facilitar os benefícios de leitura e aumentar as palavras-chave.

5. Use palavras-chave no HTML também para o seu site
Isso inclui usá-los em cada postagem / artigo individual do blog que você publica. Isso também ajuda na classificação da página.


Use uma combinação de palavras-chave em cada um dos seus artigos, mas não coloque muitas delas. Se isso soa confuso, é porque não existe uma regra rígida e rápida. O que você quer fazer é dividir as páginas do seu site ou nos posts do seu blog, para que, ao longo de todas as páginas, você use todas as palavras-chave que gostaria de usar.

Não tente colocar todas as palavras-chave do seu site em todos os artigos que você escreve. Não funcionará e diminuirá consideravelmente a qualidade de cada página. Por exemplo, uma postagem de blog pode incluir a palavra-chave "mesa de jantar"; nesse artigo, palavras como "mesa da sala de jantar" e "mesa quadrada" podem ser incluídas, mas não muito mais que isso.


DENSIDADE DA PALAVRA-CHAVE

A densidade de palavras-chave é a quantidade de palavras-chave em qualquer página em comparação com o número de palavras nesta página. Alguns anos atrás, era comum os profissionais de marketing da Internet "menos que especialistas" tentarem trabalhar com números de alta densidade de palavras-chave. Mais palavras-chave pareciam horríveis, mas muitos pensaram que isso aumentaria significativamente as páginas de resultados de seus mecanismos de pesquisa.

O problema é que isso não funciona. Isso prejudica a classificação da sua página e faz com que você tenha um conteúdo estranho no seu site. O conteúdo é rei, no entanto, lembre-se e, portanto, você precisa fazer alterações significativamente.

A questão é, então, quanta densidade você deve procurar? Depende realmente de você decidir, pois cada página será diferente, mas a maioria dos especialistas concorda que você deseja uma densidade abaixo de 5%. Na maioria dos casos, apenas 2 a 3% da densidade de palavras-chave é melhor.

Para calcular a densidade da palavra-chave, basta levar o número de vezes que a palavra-chave aparece no texto da página e dividi-la pelo número de palavras na página.

Por exemplo, se a palavra "mesa de jantar" aparecer 8 vezes em nossa postagem no blog de 400 palavras, você dividiria 8 por 400 palavras e obteria 0,02 ou 2%. Reserve um tempo para fazer isso em seus artigos. Você deseja garantir que haja muitas palavras-chave, mas não muitas.

Se você preferir não perder seu tempo calculando a densidade, existem programas de software gratuitos e pagos disponíveis online que calcularão a densidade para você. Estes são úteis quando são precisos. Você não precisa ser 100% preciso aqui.


TENHA EM MENTE

Conteúdo de qualidade é de vital importância para o sucesso do seu site. Escreva seu conteúdo para ser um conteúdo de qualidade primeiro.

Volte e insira palavras-chave conforme elas se encaixam no conteúdo que você escreveu.

Baseie tópicos e postagens de blog em palavras-chave importantes. Por exemplo, escolha uma lista das dez principais dicas para consertar mesas de jantar ... isso torna o uso de palavras-chave mais fácil e eficaz. Além disso, o leitor entende.


Não fique obcecado com palavras-chave. Você não precisa ter muitos deles no site para ver os resultados. Escolha uma boa combinação e inclua-a em cada artigo, mas apenas quando eles se encaixarem no seu tópico adequadamente.



Principais erros que você pode estar cometendo



O conteúdo é o número um, seguido por ótimas palavras-chave. O que mais há para saber? Na verdade, existem muitos erros que muitos profissionais de marketing da Internet cometem quando se trata de palavras-chave e conteúdo de qualidade. Se você deseja aumentar seu império on-line, concentre-se no conteúdo de qualidade e no uso de palavras-chave de qualidade.

A seguir, estão alguns dos erros mais comuns que as pessoas cometem quando se trata de uso de palavras-chave.


# 1: PALAVRAS-CHAVE NÃO SUFICIENTES

Não dissemos apenas que você não precisa se preocupar muito com a densidade e que números baixos eram bons? Sim, isso é verdade, mas muitas pessoas não dedicam tempo para fazer a pesquisa para incluir as palavras-chave corretas em seus documentos.

No nosso exemplo, se você escrever apenas ótimos artigos em tabelas e não seguir as etapas de pesquisa de palavras-chave, é bem provável que o site nunca tenha uma boa classificação. O problema é que você não sabe o que as pessoas estão digitando na caixa de pesquisa para encontrar o que precisam. As pessoas estão procurando mesas de pedestal.

Ao colocar essas palavras-chave em suas páginas na quantidade adequada, você verá melhorias. Para cada uma das principais palavras-chave relacionadas ao seu site (incluindo aquelas que podem não ser a principal), procure uma meta de 2% em todo o site.


# 2: MUITO PESADO

Nós conversamos sobre isso uma boa quantidade. Lembre-se de que muitas pessoas não percebem que estão exagerando nas palavras-chave. Por exemplo, a postagem média do blog é de cerca de 300 palavras. Se você começar a falar sobre o número de pedestais únicos por aí, poderá facilmente ultrapassar os


número de vezes que você inclui as palavras "tabelas de pedestal" nesse pequeno artigo. Usar a frase “mesas de pedestal” seis vezes já é 2% de um post de 300 palavras!

É útil usar o software de densidade de palavras-chave para ajudar a evitar esses problemas. Ou apenas fique atento ao que está escrevendo.


# 3: NÃO USAR SINÔNIMOS

Qual é o outro nome para o tópico que você está usando? As pessoas não apenas digitam a palavra que você mais usa, mas também sua própria versão. Considere quantas variações da mesma palavra o idioma inglês possui!

Além disso, na maioria das vezes, mesmo as melhores ferramentas de pesquisa de palavras-chave nem sempre incluem sinônimos em seus resultados. Portanto, cabe realmente a você lembrar disso.

Por exemplo, talvez você esteja escrevendo a palavra-chave "mesa de pedestal" e use apenas essa versão. Outro termo poderia ser uma "mesa de bistrô". É provável que ambas não apareçam na mesma ferramenta de palavras-chave (a menos que você esteja usando uma das melhores ferramentas de palavras-chave on-line).

Reserve um tempo para examinar todas as suas palavras-chave e determinar quais sinônimos existem por aí. Ao mesmo tempo, procure grafias únicas também. Por exemplo, você pode estar escrevendo sobre "Mountain Pointe", mas a maioria das pessoas que está procurando informações pode digitar "Mountain Point" ou mesmo "Mt. Pointe". Essas variações podem ajudar você a aumentar o uso de palavras-chave.



FAZENDO MUDANÇAS

Agora que você tem essas informações, reserve alguns minutos para considerar a localização do seu site atual. Você precisa levar algumas alterações em consideração?

Aqui estão algumas dicas para ajudá-lo a melhorar seu site, mesmo que você tenha um site completo e não possua o tipo de conteúdo e palavras-chave descritos aqui.

1. Invista em novo conteúdo se seu conteúdo não for rico em valor Existem alguns sites que precisarão de mais páginas de material rico em conteúdo. Isso melhorará bastante a respeitabilidade do conteúdo do seu site e também aumentará significativamente os resultados de longo prazo nos rankings de pesquisa. O uso natural de palavras-chave é importante.


2. Se você tiver conteúdo de qualidade, volte e verifique a densidade

Se uma página tiver uma densidade de palavras-chave igual ou superior a cinco por cento, trabalhe nela para remover algumas das palavras-chave. Isso não significa necessariamente despejar tudo e recomeçar. Em vez disso, apenas trabalhe e melhore.

3. Você está usando palavras-chave exclusivas o suficiente, que não são apenas palavras-chave de primeira linha?

Faça uma lista principal de suas palavras-chave direcionadas usadas no seu site. Em seguida, use uma das ferramentas de pesquisa de palavras-chave para descobrir em quais palavras-chave seu site deve se concentrar. Faça as alterações necessárias para acomodar as palavras-chave ausentes. Por exemplo, adicione mais algumas postagens de blog ou páginas de conteúdo com foco nas palavras-chave que estão faltando.

4. Confira seu HTML, descrições de página, suas tags e títulos de página
Se estiver faltando palavras-chave nesses locais, altere-as para incluí-las. Além disso, se você listar descrições de produtos, verifique se as palavras-chave estão ajudando com precisão nessas páginas.

5. Peça a alguém em seu nicho que leia seu site

Esse estranho pode lhe dizer o valor real disso. O que está faltando? O que não é factual? Faça as alterações necessárias para melhorar esses fatores.


Por fim, reserve um tempo para manter-se atualizado sobre as alterações que as empresas de mecanismos de pesquisa fazem em seus métodos. Isso permitirá que seu site cresça e se estique à medida que os tempos mudam. É muito raro você precisar refazer o site inteiro. Além disso, se você não quiser fazer o trabalho de toda essa "correção", poderá contratar alguém para fazer isso por você.

A linha inferior é que o conteúdo ainda é rei, mas as palavras-chave estão ao lado do conteúdo como um herdeiro igual ao trono.
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